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Marchenhafte Tradition in Schloss Bellevue: Bundesfinanzminister
Wolfgang Schauble Ubergab Bundesprasident Joachim Gauck als
Schirmherr des Sozialwerkes am 18. Februar die Wohlfahrtsmarken 2015
mit Motiven aus dem Grimmschen Marchen ,,Dornroschen”. Im Rahmen
dieses Festaktes bedankt sich der Bundesprasident bei den anwesenden
Vertretern der Verbande der Freien Wohlfahrtspflege stellvertretend fur
die zahlreichen ehrenamtlich und freiwillig Tatigen. Als Zeichen seiner
Wertschatzung fur dieses Engagement kundigt er an, alljahrlich eine

Einrichtung oder ein Projekt zu besuchen, um sich vor Ort Uber die


https://www.bagfw.de/

Verwendung der Erlose aus dem Verkauf der Sonderpostwertzeichen

zugunsten des ,Porto mit Herz" zu informieren.

Die Auswahl und Benennung geeigneter Projekte war eines der
Schwerpunktthemen im Fachausschuss ,,Wohlfahrtsmarken*. Da weder
Anforderungen noch Ausschlusskriterien deutlich formuliert waren,
gestaltete sich dieser Prozess sehr langwierig. Als Ergebnis konnte dem
Bundesprasidialamt wie gewunscht ein Beispielprojekt je Verband
vorgeschlagen werden. Leider wurde ein Besuch des Bundesprasidenten

in einer Einrichtung eines Verbandes in 2015 dennoch nicht realisiert.

Auf der Sitzung des Fachausschusses im Mai hat die art core
Werbeagentur GmbH aus Berlin - die nach der Ausschreibung der
Leistungen in 2015 den Zuschlag erhalten hat - ihre Vorschlage zur
Bewerbung der Wohlfahrts- und Weihnachtsmarken 2015/2016
prasentiert. Die Fachausschuss-Mitglieder haben sich einstimmig fur eine
Kampagne unter dem Motto ,Zeig was du drauf hast!” entschieden, bei
der nicht die Motive der Marken, sondern der Gedanke des Helfens durch
die Marken im Fokus steht. Neben dem Hauptmotiv des ,,Senioren mit
Augenzwinkern“ sollen Sympathietrager aller Altersstufen auf Plakaten,
Anzeigen sowie diversen Werbe- und Informationsmitteln insbesondere im
Verbandsbereich zum Kauf und Verkauf der Wohlfahrtsmarken animieren.
Die meisten Produkte werden in verbandsspezifischen Versionen
angeboten, um eine grolstmogliche ldentifikation bei Anbietern und

Kunden zu erzielen.



Die Verbande haben von der Serie 2015 insgesamt knapp 16,7 Mio.
Wohlfahrts- und Weihnachtsmarken mit einem rechnerischen
Zuschlagserlds in Hohe von fast 5,9 Mio. Euro abgenommen. Das bedeutet

gegenuber der Vorserie einen Ruckgang von rund 7 %.

Zur Serie 2015 hat die Deutsche Post aus dem Verkauf von
Wohlfahrtsmarken und zugehorigen Sonderprodukten rund 1,5 Mio. Euro
an die BAGFW uberwiesen. Dies entspricht gegenuber der Vorserie einem
Ruckgang von knapp 3,3 %. Zu den Weihnachtsmarken sind zu diesem

Zeitpunkt keine belastbaren Daten verfugbar.
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